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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

ЭКСПЕРТНОЙ КОМИССИИ ПО ВОПРОСАМ НРАВСТВЕННОСТИ 

СОЦИАЛЬНОЙ ИНФОРМАЦИИ № 10/2
14 июля 2010 г.






          г. Санкт-Петербург

Введение


Экспертная комиссия по вопросам нравственности социальной информации по предложению члена Экспертного совета МОО «Информация для всех», председателя правления Челябинской областной общественной организации «Женское содружество» Л.С. Васильевой вынесла решение о рассмотрении печатной рекламы в формате листовки  к фильму «Чужая» (боевик/драма, режиссер: Антон Борматов, продюсеры: Константин Эрнст, Игорь Толстунов,  производство:  Кинокомпания "К 3", Продюсерская фирма Игоря Толстунова, Фокс Интернешнл Продакшн, Россия, кинопрокат: Двадцатый Век Фокс СНГ) на предмет нравственности её содержания. 
В ходе заочного (в форме рассылки материалов в адрес членов Экспертной комиссии) и очного (в формате проведения заседания Экспертной комиссии 14 июля 2010 г., протокол № 10 п.2) рассмотрения вопроса,
Экспертная комиссия в составе:

· Айгистов А.А. – генеральный директор Российского Агентства развития информационного общества, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», академик Международной академии телевидения и радио, специалист в области развития информационного общества;

· Барышников П.Н.– доцент кафедры философии, культурологии и этнологии Пятигорского государственного лингвистического университета, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области онтологии и теории познания;

· Беляков О.В. – заместитель Представителя Республики Коми в СЗФО;

· Вовк М.В. – Президент латышского землячества в СПб, член консультационного совета при Правительстве СПб по национальным вопросам, представитель межнациональной комиссии;

· Васильева Л.С. - председатель правления Челябинской областной общественной организации «Женское содружество», член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области защиты людей подвергшихся насилию;
· Дворко С.Б. – Председатель Правления МОО «Национальный совет социальной информации», член Рабочей группы Общественной палаты РФ по развитию информационного общества в России, член экспертной группы рабочей группы Совета при полномочном представителе Президента Российской Федерации в Северо-Западном федеральном округе по осуществлению мониторинга реализации демографической политики, специалист в области социальной информацией, сохранения и  развития духовности и нравственности;
· Демидов А.А. – Председатель правления МОО «Информация для всех», старший научный сотрудник Петровской академии наук и искусств, ответственный секретарь Экспертного совета МОО «Информация для всех», председатель Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации, эксперт Отделения социальных технологий и общественной безопасности Петровской академии наук и искусств, эксперт Российского национального комитета по биоэтике, член Рабочей группы Общественной палаты РФ по развитию информационного общества в России
· Джантеева Д.С. – кандидат философских наук, ведущий научный сотрудник Карачаево-Черкесского института гуманитарных исследований при Правительстве Карачаево-Черкесской Республики, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», историк, правовед, этнополитолог;
· Ефремов А.А. – кандидат юридических наук, преподаватель юридического факультета Воронежского государственного университета, доцент Центрального филиала Российской академии правосудия, , член Экспертного совета МОО «Информация для всех», член предметно-методической секции «Информатика и математика, правовая информатика» Учебно-методического объединения по юридическому образованию вузов Российской Федерации, член Экспертного сообщества Центра проблемного анализа и государственно-управленческого проектирования при Отделении общественных наук РАН, аккредитованный независимый эксперт,  уполномоченный на проведение экспертизы на коррупциогенность (распоряжение Министерства юстиции РФ от 07.09.2009 № 3316-р; распоряжение правительства Воронежской области от 05.11.2009 № 511-р);
· Залыгин В.В. – председатель правления Санкт-Петербургского отделения МОО «Национальный совет социальной информации»;

· Илюшин Л.С. – доктор педагогических наук, руководитель лаборатории разработки стандартов общего образования Института стратегических исследований в образовании РАО;

· Ковальчук В.Э. - сотрудник Управления специальной связи и информации ФСО в СЗФО;

· Кривошеев А.В. – зам.начальника 3 отдела Управления милиции по борьбе с правонарушениями в сфере потребительского рынка и исполнению административного законодательства ГУВД по СПб и ЛО;
· Минбалеев А.В. – кандидат юридических наук, доцент кафедры конституционного и административного права Южно-Уральского государственного университета, в.н.с. Уральского научно-исследовательского центра интеллектуальной собственности РНИИИС, администратор Челябинского центра по исследованию проблем противодействия организованной преступности и коррупции, член Экспертного совета МОО «Информация для всех»;

· Питерин О.В. - Пастор церкви Евангелистских Христиан «Благодать», представитель межрелигиозной комиссии;

· Протанская Е.С. Е.С. – доктор философских наук, профессор, декан психолого-педагогического факультета СПбГУ культуры и искусств

· Рубцова О.В. - руководитель проекта «Новое поколение» МОО «Информация для всех», магистрант Смольного института свободных искусств и наук СПбГУ;

· Свешникова Н.О. - кандидат психологических наук, доцент кафедры политической психологии СПбГУ, член ОО «Санкт-Петербургское психологическое общество»;

· Чижова О.В.- председатель комиссии по связям с общественностью регионального отделения партии «Справедливая Россия» в Московской области, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», менеджер ГМУ;

· Хоменко И.А. – кандидат педагогических наук, доцент, зав.кафедрой педагогики и психологии семьи РГПУ им. А.И.Герцена.

· Шаров А.Г. - консультант Фонда содействия развитию сети Интернет «Дружественный Рунет, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области информационных технологий в образовании;

· Ярных В.И.- кандидат экономических наук, генеральный директор ООО «Центр управленческих компетенций», член Экспертного совета МОО «Информация для всех»,  оргконсультант, коуч в области управления, бизнестренер. 
установила:

1. Рекламная листовка распространяется по кинопрокатным структурам России (председатель правления Челябинской областной общественной организации «Женское содружество», член Экспертного совета МОО «Информация для всех» Л.С.Васильева получила листовку от члена своей общественной организации, пришедшей вместе с ребенком в культурно-развлекательный центр города Челябинска, где дети с этими и другими листовками играли и читали их), а рекламные ролики http://www.youtube.com/watch?v=X7zzBDwycfs&feature=related, http://www.youtube.com/watch?v=k_NgRECafUM&feature=related, http://www.youtube.com/watch?v=J4yjKmantiE&feature=related и другие, транслируются на Первом канале  в утренние, дневные и вечерние часы. 
2. Качество бумаги, на которой выполнена листовка, печати (цветоделение, насыщенность, четкость и пр.) является высоким, профессиональным и привлекательным. С одной стороны фото молодой женщины анфас и профиль http://www.kino-govno.com/movies/chuzhaja/gallery/posters/4, с другой – текст, являющийся предметом рассмотрения. 
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3. В ходе проведения комплексной экспертизы специалистами – членами Экспертного совета по направлениям их профессиональной и социальной компетенции выявлены следующие факторы, позволяющие определить сюжет рекламного продукта как безнравственный:

3.1. С точки зрения онтологии и теории познания следует отметить, что рассматриваемая рекламная продукция использует принцип «любопытство через неприязнь». В визуальном коде используется довольно заурядный женский  анфас и профиль, комментарием к которому служит текстовое сообщение, стилистику которого можно отнести к «языковой порнографии» (от греч. (((((( - грязь). Текст воспроизводит на тюремном арго с использованием инвективов характеристику главной героини фильма. При этом в эмоциональной тональности высказывания присутствует восхищение, что переводит, описанные качества в разряд положительных. Опасность распространения такого рода продукции состоит в том, что она задёт определённые модели поведения и навязывает систему ценностей уголовного мира, приближая их к языковой и этической норме.  Любой рекламный текст воспринимается как инструкция. Несмотря на предупреждение о возрастном ограничении наиболее острый интерес такая информация вызовет у подростков от 13 до 18 лет. У адресата происходит ценностное смещение. В подсознании остаётся следующий слоган «хочешь, чтобы тобой восхищались и тебя боялись – вот волшебная формула». Данная продукция составляет реальную опасность для подростков.
3.2. С точки зрения педагогики, российских образовательных стандартов и эстетики, рекламный материал направлен на продвижение фильма «Чужая» через героизацию бандитизма. Цветовое решение материала построено на контрасте «чёрный – белый – красный», символически отображающем кровавое противостояние «добра» и «зла». Визуальный код продукта использует основной инстинкт человека к восприятию контрастных цветов. Этим достигается цель некоей героизации отрицательных персонажей самого фильма, внедрение в сознание аудитории романтики уголовного мира. Приёмы изготовления рекламного материала основаны на цветовых контрастах, без применения художественного оформления. Налицо подмена литературного текста слоганами арго. Героизация бандитизма неактуальна и более того - вредна. В то же время, существующая в современных условиях тенденция внедрения арго в повседневную речь (например, события с запретом детского спектакля «Голубой щенок») может стать значимой для последующего развития русского литературного языка. Применение нецензурной брани является нелегитимным. Фактически листовка пропагандирует вседозволенность в использовании нецензурных выражений, чем еще больше усугубляет правовой нигилизм, что антипедагогично по определению. Текст листовки противоречит  нравственным ценностям, заложенным в учебных дисциплинах образовательных учреждений всех видов и типов, всех ступеней обучения.  Формирование общей и правовой культуры детей и молодежи осуществляется через положительные примеры в изучаемых литературно-художественных  произведениях, лучшие образцы произведений культуры, искусства и кинематографа. В учебных пособиях  и методических разработках, на уроках, в иной учебной и внеурочной деятельности, педагогами и воспитателями  пропагандируется модель поведения принципиально отличная от предложенной в листовке. Представляется, что предложенная в листовке модель отношения к женщине вызовет противоречие в формировании социальной модели поведения ребенка и молодого человека. 
3.3. С точки зрения права подобная реклама, будучи размещённой в общественных местах, в том числе в киноцентрах и развлекательных центрах, где могут находиться разновозрастные дети, нарушает правовые нормы, так как пропагандирует нецензурную брань как норму поведения, унижение человеческого достоинства и, особенно, - женщины. В данном случае мы имеем рекламу конкретного негативного образца разговорной речи, способного стать общепринятой нормой поведения как для детей и подростков, так и для молодежи. Рассматривая эту листовку, как пропаганду асоциального поведения, в том числе в среде детей и подростков, можно говорить и о нарушении прав ребёнка в контексте ФЗ «Об основных гарантиях прав ребёнка в РФ». Нарушение требования ч. 6 ст. 5 ФЗ «О рекламе» от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ, согласно которой в рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина; требования п. 6 ст. 10 ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ, согласно которой запрещается распространение информации, которая направлена на пропаганду войны, разжигание национальной, расовой или религиозной ненависти и вражды, а также иной информации, за распространение которой предусмотрена уголовная или административная ответственность

3.4. С точки зрения культурологи и этики в предложенном продукте нет смысла искать некий этический конфликт, т.к. обсуждать этот продукт с позиции этики - это то же самое, что обсуждать надписи из трех букв на заборе. Мы этого не делаем, потому что а) есть вещи сугубо очевидные и б) здесь бескультурье явно идет впереди отсутствия этики. К сожалению, это вопрос уровня культуры рекламо производителей и рекламораспространителей (а возможно и самих производителей рекламируемой кинопродукции) и их представления об уровне культуры и предпочтениях в потреблении рекламных материалов широкой аудиторией. Представляется, что человек, который в своей жизни достаточно читал и видел достаточно хороших фильмов, не станет ни на заборах писать, ни на такую рекламу «клевать» и сам поймет, что это бескультурье.

3.5. С точки зрения психологии необходимо констатировать как минимум две проблемы. С одной стороны, агрессивность, вызывающая у людей вообще и у молодых людей особенно, т.к. их психика слаба и уязвима, состояние морально-психологического прессинга и утяжеление психосоматического состояния. Во-вторых, агитационный характер этой рекламы провоцирует усвоение неких формулировок ругательного плана. Если даже это цитата из фильма, то цитата вне контекста и комментариев воспринимается как некая презентация основного содержания. Т.е. речь идет о том, что и в рекламе и в фильме говорится именно так, и об этом, и на этом языке, что мало имеет отношения к культуре, скорее к антикультуре. Поэтому фактически видно антирекламу фильма, которая вызывает агрессию и является провокационной. С точки зрения психологии восприятия «картинка» сделана специально так, как будто печатают на машинке. Так делают непрофессиональные люди. Это принцип машинописи: я такой же, как вы, я один из вас. Вот откуда посыл, сама форма. Отточия – вторично, первична сама лексика и форма подачи информации. Ни одного слова в простоте не написано, все обороты типично «блатной» лексики. Они подталкивают людей к образу жизни и поведению этой среды - к «приблатнению». Этот рекламный продукт для всех возрастов вреден и безусловно безнравственен. Данная реклама однозначно недопустима для детской аудитории.

3.6. С точки зрения этнической культуры и межнациональных отношений учитывая специфику криминогенной обстановки на российском Кавказе подобная информация может рассматриваться как провокация. В этнонациональных образования СКФО, где сильны традиции преклонения перед старшими, за такое бы пришлось отвечать по суду, а то и по шариату, если говорить о Чечне, Дагестане и Ингушетии. Представленная рекламная продукция не соответствует  этнокультуре северокавказских народов, где женщине отводится особая роль. Истинная мусульманка не может вести образ жизни, о котором говорится в рекламном тексте.
3.7. С точки зрения гендерной политики текст однозначно унижает женское достоинство и не случайно экспертиза рекламы инициирована по просьбе представителей профильного института гражданского общества - Челябинской областной общественной организации «Женское содружество».
3.8. Данная информация не соответствует духовным и нравственным ценностям, несет в своем составе лексику, не используемую в традиционных социальных коммуникациях.

3.9. С точки зрения традиционных конфессий, исследуемый рекламный продукт однозначно признается и бездуховным и безнравственным, подрывающим основы веры и религии любой традиционной конфессии, представленной в Российской Федерации, противоречащим основным  постулатам и догматам добродетели и веры.
Заключение Экспертной комиссии
Руководствуясь пунктами 2.2 и 2.3 Положения об Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации в связи с указанными выше факторами и с учётом постановления Федерального арбитражного суда Волго-Вятского округа  от 11 марта 2008 г. по делу N А29-5614/2007 (см. приложение № 1) Экспертная комиссия признает безнравственной распространяемую в кинопрокатной сети Российской Федерации печатную рекламу в формате листовки  к фильму «Чужая» (боевик/драма, режиссер: Антон Борматов, продюсеры: Константин Эрнст, Игорь Толстунов,  производство:  Кинокомпания "К 3", Продюсерская фирма Игоря Толстунова, Фокс Интернешнл Продакшн, Россия, кинопрокат: Двадцатый Век Фокс СНГ).

Исходя из вышеозначенного и руководствуясь п. 3.1 и 4.1 Положения об Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации
Экспертная комиссия рекомендует

Поручить МОО «Национальный совет социальной информации» направить настоящее заключение в уполномоченные органы государственной власти, осуществляющие контроль за рекламной и коммуникационной деятельностью,  в руководящие органы российского медиа-сообщества, юридическим лицам, осуществившим производство и распространение печатной рекламы в формате листовки  к фильму «Чужая» (боевик/драма, режиссер: Антон Борматов, продюсеры: Константин Эрнст, Игорь Толстунов,  производство:  Кинокомпания "К 3", Продюсерская фирма Игоря Толстунова, Фокс Интернешнл Продакшн, Россия, кинопрокат: Двадцатый Век Фокс СНГ) с целью прекращения распространения данного безнравственного информационного продукта, наносящего вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей (ст. 14 Федерального закона «Об основных гарантиях прав ребенка в РФ»  от 03.07.1998).
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