ЗАКЛЮЧЕНИЕ ПО ЗАСЕДАНИЮ №9 
ЭКСПЕРТНОЙ КОМИССИИ ПО ВОПРОСАМ НРАВСТВЕННОСТИ СОЦИАЛЬНОЙ  ИНФОРМАЦИИ 
Дата: «05» февраль 2010 г.

Место проведения: Научно-исследовательский институт комплексных социальных исследований СПбГУ,    ул. Смольного, д. 1/3, 9 подъезд, 3 этаж, аудитория 325.

На заседании рассматривались вопросы:

1. Обращение Комитета по социальной политике Санкт-Петербурга, Комитета по градостроительству и архитектуре  Санкт-Петербурга и Администрации Колпинского района по вопросу о нравственности размещения вывески пивного ресторана «Хенде ХоХ»;

2. Обращение МОО «НССИ» с просьбой рассмотрения телевизионного рекламного ролика шоколадного бисквита «Киндер-пингви».

В работе Экспертной комиссии очно, а также в формате виртуального изучения и вынесения заключений по рассматриваемым вопросам принимали участие:

1. Айгистов А.А. – генеральный директор Российского Агентства развития информационного общества, академик Международной академии телевидения и радио;

2. Вовк М.В. – президент латышского землячества в СПб, член консультационного совета при Правительстве СПб по национальным вопросам, представитель межнациональной подкомиссии;

3. Гудилина С.И. – ученый секретарь Института содержания и методов обучения РАО, кандидат педагогических наук;

4. Данилова А.А. –старший преподаватель филологического факультета МГУ им. М.В. Ломоносова, главный редактор портала "Православие и мир", кандидат филологических наук;

5. Дворко С.Б. – председатель Правления МОО «Национальный совет социальной информации»;

6. Демидов А.А. – председатель Правления МОО «Информация для всех», старший научный сотрудник Совета по изучению производительных сил при Президиуме РАН и Минэкономразвития России, член Экспертного совета Комитета по безопасности Государственной Думы ФС РФ;

7. Ершов В.В. – руководитель представительства Ненецкого Автономного округа в Санкт-Петербурге, представитель подкомиссии по вопросам сотрудничества с органами власти и институтами гражданского общества;

8. Залыгин В.В. - директор Фонда по организации и проведению Санкт-Петербургского Международного Фестиваля социальной рекламы;

9. Зимбули А.Е. –профессор кафедры эстетики и этики РГПУ им. А.И. Герцена,  доктор философских наук;

10. Илюшин Л.С. – руководитель Лаборатории разработки стандартов общего образования Института стратегических исследований в образовании РАО, доктор педагогических наук;

11. Ковальчук В.Э. - сотрудник Управления специальной связи и информации ФСО в СЗФО, соискатель юридического факультета СПбГУ;

12. Лопатенков Г.Я. - начальник Отдела по работе с гражданами Управления организации защиты прав застрахованных граждан ТФ ОМС СПб;

13. Питерин О.В. - Пастор церкви Евангелистских Христиан «Благодать», представитель межрелигиозной подкимиссии;

14. Рубцова О.В. - руководитель проекта «Новое поколение» МОО «Информация для всех», магистрант Смольного института свободных искусств и наук СПбГУ;

15. Свешникова Н.О. - доцент кафедры политической психологии СПбГУ, член ОО «Санкт-Петербургское психологическое общество»,  кандидат психологических наук;

16. Семенов В.Е. - директор Научно-исследовательского института комплексных социальных исследования СПбГУ, профессор, доктор психологических наук;

17. Туликов А.В. - координатор программы «Право и общество в цифровую эпоху», секретарь Экспертного совета МОО «Информация для всех»;

18. Хананашвили Н.Л. - вице-президент Национальной ассоциации благотворительных организаций, кандидат юридических наук;

19. Хоменко И.А. – зав. кафедрой педагогики и психологии семьи РГПУ им. А.И.Герцена, доцент, кандидат педагогических наук; 
Ответственный секретарь: Анисимов Д.С.
Заключение по вопросу: 

«Рассмотрение обращений Комитета по социальной политике Санкт-Петербурга, Комитета по градостроительству и архитектуре  Санкт-Петербурга и Администрации Колпинского района  (пивной ресторан «Хенде Хох»)»

В МОО «НССИ» поступило  письмо Администрации Колпинского района Санкт-Петербурга и Комитета по градостроительству и архитектуре Санкт-Петербурга (письма от 28 декабря 2009 г. № 30-4080/09, от 13 января 2009 г. № 1-4-1338/э) с просьбой рассмотреть вопрос о нравственности размещения вывески пивного ресторана с названием «Хенде ХоХ», расположенного по адресу: г. Колпино, Заводской пр., д.16

В итоге обсуждения были сформированы заключения:
Заключение межрелигиозной подкомиссии:

Название ресторана «Хенде Хох» конфликтует с историей нашей страны, для большинства людей пожилого и среднего возрастов является оскорбительным, а, следовательно, безнравственным.
Заключение межнациональной подкомиссии:

Иностранная фраза «Хенде Хох» несет в себе конкретный исторический смысл, связанный с событиями Второй мировой войны и поведением фашистских оккупантов. Ассоциативно у большинства россиян эта фраза символизирует унижение, страдание. Чувства ветеранов надо уважать. К тому же, пивбару с любым названием не место рядом со школой.
Заключение подкомиссии по вопросам сотрудничества с органами власти и институтами гражданского общества: 

Любая вывеска на любом учреждении должна иметь разрешение соответствующей государственной структуры. Но само по себе явление этой вывески в этом месте, в это время – это безнравственно.
Заключение психологов:

Эта вывеска безусловно безнравственная. Со временем резкие грани памяти о Великой отечественной войне будут стираться. Но сегодня: это однозначно воспринимается как насмешка над ветеранами. Если рассматривать данную вывеску с точки зрения психологии, необходимо отметить, что однозначно это словосочетание обозначает приказ: «подними руки вверх» и само собой мы видим, что предмет действия здесь – это местные жители Колпино. Здесь мы видим фактор принуждения, что в рекламном продукте недопустимо. Второй аспект: если говорить о написании названия – оно подчеркнуто формой шрифта – готической. Этот стиль дает четкую ассоциативную связь с нацистской Германией. Третий аспект: название определяет содержание. Пивной бар «Хенде ХоХ» - прекрасное место для проведения встреч и собраний неформальных молодежных движений (готы, скинхэды и т.д.), которые в силу своей спонтанности и склонности к асоциальному поведению  могут привести к провокации националистических столкновений.


Заключение педагогов:

Социальный контекст таков, что заведение с таким названием именно в «Городе Военной Славы» будет точкой напряжения. Хозяевам заведения это и нужно. Но до тех пор, пока есть ветераны и их может оскорблять публичное рекламирование данного названия – размещение этой вывески невозможно. 

Придание юмористической формы агрессивным моментам названия в данном случае дает возможность сильнейшей нравственной провокации. Это может подтолкнуть к более радикальным действиям в поведении людей, особенно неформальной молодежи. 

Заключение юристов:

Администрация города выбрала правильный путь для решения этого непростого вопроса. Получив жалобы от населения, власть обратилась в общественную экспертную организацию, чтобы вынести обоснованное и непротиворечивое действующему законодательству заключение о том, что с точки зрения ситуации места и времени размещение вывески с подобным названием - безнравственно. 
Принято решение:
1. Признать рекламную вывеску пивного ресторана «Хенде ХоХ», размещенную по адресу: г. Колпино, Заводской пр., д. 16 безнравственной, так как она противоречит одной из базовых нравственных ценностей российского общества – патриотизму, оскорбляет память ветеранов Великой отечественной войны, может провоцировать асоциальное поведение подростков, выражена в приказной форме, что недопустимо для рекламной вывески. 

2. Поручить МОО «НССИ» и МОО «Информация для всех» подготовить официальное Заключение Экспертной комиссии по существу рассматриваемого вопроса и с приложением выписки из настоящего Протокола направить в Администрацию Колпинского района Санкт-Петербурга, а также в иные  заинтересованные и профильные органы государственной и муниципальной власти, общественные и коммерческие структуры, средства массовой информации для доведения по сведения широкой общественности.

3. Рекомендовать юридическому лицу с учетом положения нормы  ст. 169 Гражданского кодекса Российской Федерации в добровольном порядке рассмотреть вопрос о снятии вывески пивного ресторана с названием «Хенде ХоХ», расположенного по адресу: г. Колпино, Заводской пр., д.16, и изменении названия ресторана

4. Рекомендовать Комитету по градостроительству и архитектуре Санкт-Петербурга рассмотреть вопрос об отказе в  согласовании вывески пивного ресторана с названием «Хенде ХоХ», расположенного по адресу: г. Колпино, Заводской пр., д.16

Результат голосования:

 “ЗА” – единогласно, “ПРОТИВ” –  нет, “ВОЗДЕРЖАЛИСЬ” - нет.

Заключение по вопросу: 

«Рассмотрение Экспертной комиссией телевизионной рекламы «Киндер-пингви»
В Экспертную комиссию  по инициативе МОО «НССИ» и МОО «ИДВ» поступил на рассмотрение рекламный ролик шоколадного бисквита «Киндер пингви» фирмы-производителя Ferrero S.p.A. Германия (Россия, 129344, Москва, ул. Енисейская, д. 2, стр.2, тел. (495) 258-00-10 (многоканальный).

В итоге обсуждения были сформированы заключения:
Заключение межрелигиозной подкомиссии:

Реклама Киндер-пингви рассчитана на детскую аудиторию. Своим сюжетом затрагивает низменные греховные наклонности человека. Явно учит детей «безобидному» воровству. Считаю такое содержание безнравственным. 

Заключение межнациональной подкомиссии:

Ролик предлагает безнравственное достижение желаемых целей (путем воровства) и сиюминутное удовлетворение потребностей. При этом после акта совершения противоправного действия дети позиционируются рядом со счастливой мамой – т.е. они их не наказала, а вроде бы одобряет  такие поступки.
Заключение психологов:

До 7 лет у ребенка модель поведения – имитационная. Не критическая. После изменить усвоенный стереотип поведения будет значительно сложнее. Данная реклама недопустима для детской аудитории.
Заключение педагогов:


Установлено, что разыгранная в рекламном ролике ситуация воздействует гораздо сильнее, чем просто объяснения поведенные родителями. Наша аргументация здесь достаточно прозрачна: поскольку целевым зрителем рекламы является ребенок, ему предлагается модель поведения без анализа результата – чем плохо такое поведение? Сам ребенок не может оценить положительность/отрицательность данной ситуации, поэтому модель поведения, предлагаемая в качестве привлекательной, не годна и опасна. 

Заключение юристов:

Этот ролик - фактически формирование основ асоциального поведения. 
Принято решение:
1. Признать рекламный ролик шоколадного бисквита «Киндер пингви», в сюжете которого заложено отвлечение внимания матери-пингвина одним из детей-пингвинов способом исполнения песенного мотива  «Киндер-пингви я тебя люблю», в то время когда другой пингвинёнок совершает кражу шоколадного бисквита «Киндер пингви» из холодильника, безнравственным. Указанные видеоролик рекламирует асоциальное поведение детей, пропагандирует правовой нигилизм и использует безнравственные по своей сути способы привлечения внимания детей к рекламируемому продукту. Авторы рекламного ролика фактически разработали и используют механизм рекламы для замещение нравственной ценности правопослушного ребенка, любящего петь, на безнравственный поведенческий стереотип, в основе которого лежит отвлечение внимания взрослого для совершения кражи у ближнего своего, здесь и сейчас, а в последующем и формирования модели возможного преступления - хищения группой лиц по предварительному сговору.

2. Поручить МОО «НССИ» направить материалы заседания Комиссии (выписка из протокола заседания, заключения членов комиссии) административным структурам РФ непосредственно и косвенно связанным с распространением и контролем распространения указанной информационной продукции, медиа-сообществу, производителю, широкой общественности.

Результат голосования:

 “ЗА” – единогласно, “ПРОТИВ” –  нет, “ВОЗДЕРЖАЛИСЬ” - нет.


Председатель комиссии
__________________
Дворко С.Б.


Ответственный секретарь _________________
Анисимов Д.С. 
