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ЗАКЛЮЧЕНИЕ

ЭКСПЕРТНОЙ КОМИССИИ ПО ВОПРОСАМ НРАВСТВЕННОСТИ 

СОЦИАЛЬНОЙ ИНФОРМАЦИИ № 10/3
14 июля 2010 г.






          г. Санкт-Петербург

Введение


Экспертная комиссия по вопросам нравственности социальной информации инициативно вынесла решение о рассмотрении видеоролика «Морской бой» рекламной кампании сухариков «Кириешки», выпускаемых ЗАО Управляющая Компания «Сибирский Берег», транслируемого на федеральных телеканалах РФ.
В ходе заочного (в форме рассылки материалов в адрес членов Экспертной комиссии) и очного (в формате проведения заседания Экспертной комиссии 14 июля 2010 г., протокол № 10 п.2) рассмотрения вопроса,
Экспертная комиссия в составе:

· Айгистов А.А. – генеральный директор Российского Агентства развития информационного общества, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», академик Международной академии телевидения и радио, специалист в области развития информационного общества;

· Барышников П.Н.– доцент кафедры философии, культурологии и этнологии Пятигорского государственного лингвистического университета, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области онтологии и теории познания;

· Беляков О.В. – заместитель Представителя Республики Коми в СЗФО;

· Вовк М.В. – Президент латышского землячества в СПб, член консультационного совета при Правительстве СПб по национальным вопросам, представитель межнациональной комиссии;

· Васильева Л.С. - председатель правления Челябинской областной общественной организации «Женское содружество», член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области защиты людей подвергшихся насилию;

· Дворко С.Б. – Председатель Правления МОО «Национальный совет социальной информации», член Рабочей группы Общественной палаты РФ по развитию информационного общества в России, член экспертной группы рабочей группы Совета при полномочном представителе Президента Российской Федерации в Северо-Западном федеральном округе по осуществлению мониторинга реализации демографической политики, специалист в области социальной информацией, сохранения и  развития духовности и нравственности;
· Демидов А.А. – Председатель правления МОО «Информация для всех», старший научный сотрудник Петровской академии наук и искусств, ответственный секретарь Экспертного совета МОО «Информация для всех», председатель Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации, эксперт Отделения социальных технологий и общественной безопасности Петровской академии наук и искусств, эксперт Российского национального комитета по биоэтике, член Рабочей группы Общественной палаты РФ по развитию информационного общества в России
· Джантеева Д.С. – кандидат философских наук, ведущий научный сотрудник Карачаево-Черкесского института гуманитарных исследований при Правительстве Карачаево-Черкесской Республики, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», историк, правовед, этнополитолог;
· Ефремов А.А. – кандидат юридических наук, преподаватель юридического факультета Воронежского государственного университета, доцент Центрального филиала Российской академии правосудия, , член Экспертного совета МОО «Информация для всех», член предметно-методической секции «Информатика и математика, правовая информатика» Учебно-методического объединения по юридическому образованию вузов Российской Федерации, член Экспертного сообщества Центра проблемного анализа и государственно-управленческого проектирования при Отделении общественных наук РАН, аккредитованный независимый эксперт,  уполномоченный на проведение экспертизы на коррупциогенность (распоряжение Министерства юстиции РФ от 07.09.2009 № 3316-р; распоряжение правительства Воронежской области от 05.11.2009 № 511-р);

· Залыгин В.В. – председатель правления Санкт-Петербургского отделения МОО «Национальный совет социальной информации»;

· Илюшин Л.С. – доктор педагогических наук, руководитель лаборатории разработки стандартов общего образования Института стратегических исследований в образовании РАО;

· Ковальчук В.Э. - сотрудник Управления специальной связи и информации ФСО в СЗФО;

· Кривошеев А.В. – зам.начальника 3 отдела Управления милиции по борьбе с правонарушениями в сфере потребительского рынка и исполнению административного законодательства ГУВД по СПб и ЛО;

· Минбалеев А.В. – кандидат юридических наук, доцент кафедры конституционного и административного права Южно-Уральского государственного университета, в.н.с. Уральского научно-исследовательского центра интеллектуальной собственности РНИИИС, администратор Челябинского центра по исследованию проблем противодействия организованной преступности и коррупции, член Экспертного совета МОО «Информация для всех»;

· Питерин О.В. - Пастор церкви Евангелистских Христиан «Благодать», представитель межрелигиозной комиссии;

· Протанская Е.С. Е.С. – доктор философских наук, профессор, декан психолого-педагогического факультета СПбГУ культуры и искусств

· Рубцова О.В. - руководитель проекта «Новое поколение» МОО «Информация для всех», магистрант Смольного института свободных искусств и наук СПбГУ;

· Свешникова Н.О. - кандидат психологических наук, доцент кафедры политической психологии СПбГУ, член ОО «Санкт-Петербургское психологическое общество»;

· Чижова О.В.- председатель комиссии по связям с общественностью регионального отделения партии «Справедливая Россия» в Московской области, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», менеджер ГМУ;

· Хоменко И.А. – кандидат педагогических наук, доцент, зав.кафедрой педагогики и психологии семьи РГПУ им. А.И.Герцена.

· Шаров А.Г. - консультант Фонда содействия развитию сети Интернет «Дружественный Рунет, член Экспертного совета МОО «Информация для всех», специалист в области информационных технологий в образовании;

· Ярных В.И.- кандидат экономических наук, генеральный директор ООО «Центр управленческих компетенций», член Экспертного совета МОО «Информация для всех»,  оргконсультант, коуч в области управления, бизнестренер. 
установила:

1. Видеоролик «Морской бой» рекламной кампании сухариков «Кириешки», выпускаемый  ЗАО Управляющая Компания «Сибирский Берег» http://www.youtube.com/watch?v=5GKqWE_kA48 транслировался на протяжении нескольких месяцев с мая 2010 г. и по настоящее время в утренние, дневные и вечерние часы на федеральных телеканалах РФ.
2. Комиссия отмечает сравнительно высокий уровень художественного, профессионального и технического решения задач при создании рассматриваемого рекламного продукта. Рекламный продукт является безадресным, хотя целевой аудиторией по сюжету можно предположить мужское население в возрасте от 25 до 50 лет, увлекающееся подобным времяпровождением и сопровождающими его коммуникациями. В то же время следует говорит о том, что рекламный продукт ориентирован на все возрастные и половые категории, в т.ч и на детско-юношескую аудиторию. Коммерческая реклама создана с использованием натурной съемки и формально должна быть направлена на повышение продаж снековой продукции к пиву, поэтому она формально должна быть актуальна только для производителя рекламируемой продукции – сухариков «Кириешки» в связи с его деятельностью на рынке специализированных продуктов питания, отнесенных к категории закуски к пиву, что опосредованно влияет и на пропаганду пива. Взрывные работы в рекламе показаны полно и с отражением технологических цепочек и используемых в реальной практике взрывчатых веществ и средств их активизации, но никакого отношения к рекламируемому продукту – сухарикам «Кириешки», в части достоверности, например, их качества или иных потребительских свойств информации в рекламе нет.
3. Для анализа выделены две составляющие рекламного материала: видеоролик процесса игры в морской бой и мультипликативное изображение текста «Для тех, КОМУ ПО зубам». Видеоролик никак не связан с рекламируемым товаром. Его использование, скорее всего, вызвано возможностью применить уже имеющиеся наработки в привязке к существующим требованиям заказчика. Выдача текстового видеоряда начинается с фрагмента «КОМУ ПО», что на психическом уровне воспринимается как мотивация людей, которым всё безразлично, на потребление рекламируемой продукции.  Начальная стадия мультипликации текстовых фрагментов фиксирует полную фразу «Для тех, КОМУ ПО». Этим потребителю навязывается девиантное поведение в обществе.Поступательно-реверсивное движение, имитация визуальной деформации и столкновение фрагментов текста «Для тех,», «КОМУ ПО», «зубам» формирует в сознании конфликтное окружение базовой части «КОМУ ПО» с фрагментами «Для тех,» и «по зубам». При мультипликативном столкновении фрагментов «КОМУ ПО» и «зубам»  возникает видеоряд «по зубам», подкреплённый визуальным искажением текста, имитирующим удар. Следовательно, налицо мотивация к агрессии. Это подтверждается и заключительной частью видеофрагмента, сопровождаемой угрозой в адрес противника: «Летом я в крестики-нолики отыграюсь». 
4. В ходе проведения комплексной экспертизы специалистами – членами Экспертного совета по направлениям их профессиональной и социальной компетенции выявлены следующие факторы, позволяющие определить сюжет рекламного продукта как безнравственный:

4.1. С точки зрения онтологии и теории познания можно констатировать, что данный рекламный ролик рекламирует  не столько сухарики «Кириешки», сколько стиль поведения  потенциальных потребителей.  В сюжетной линии клипа два героя играют в безобидную игру «Морской бой» используя в качестве координатной сетки лёд застывшей реки и настоящее взрывчатое вещество в стандартной узнаваемой упаковке. Итог игры не виден, но по факту это оглушённая рыба, и нарушенный ледяной покров – по сути антиэкологическая, браконьерская акция и нелегитимное проведение взрывных работ.  Эмоциональным пиком  в клипе выступает   акустический двусмысленный слоган «Кириешки – для тех, кому по зубам», в котором намекается на твердость сухариков и на некое «бесшабашное поведение» тех, кто выбирает эту продукцию. В т.н. послесловии  герой говорит о летнем реванше в игру «Крестики-Нолики», что наталкивает зрителя на фантазии об экологических последствиях от такого рода состязаниях. Жанр клипа комедийный, но при этом в нём очевидна пропаганда антиэкологического поведения, плюс косвенная реклама пиротехнических развлекательных средств. Опасность данной рекламной продукции состоит в навязывании моделей поведения, приносящих вред здоровью людей,  окружающей среде и безопасности.
4.2. С точки зрения общественной, государственной и экологической безопасности ролик пропагандирует небезопасное поведение. Не ясно, в связи с чем этот сюжет используется – или это игра «расшалившихся» взрывотехников в обеденный перерыв, или это оригинальная форма зимней подледной рыбалки с применением взрывчатых веществ, или это методическое руководство для инновационной формы игры в «морской бой» с использованием взрывчатых веществ промышленного или военного назначения. В любом случае на экране имеет место грубое нарушение техники безопасности при взрывотехнических работах, нецелевое и неконтролируемое использование взрывчатых веществ большой силы и специального оборудования для приведения их в действие. Имеет место нарушение общественной и экологической безопасности.  Также данный ролик можно назвать провокационным и с точки зрения профилактики террористической деятельности и с точки зрения профилактики безопасного поведения на льду. Подрыв льда на реке – обычная процедура для служб МЧС, возникающая в связи с борьбой с ледяными заторами на реках в целях предупреждения подтоплений в местах проживания людей и безопасности гидротехических сооружений. Но в рассматриваемом рекламном продукте лица, участвующие в действии, не имеют спецодежды МЧС или иных признаков, говорящих о том, что проводимое мероприятие имеет хоть какой-то рациональный подход, что говорит о явном нарушении действующего законодательства, связанного с проведением взрывных работ и с неконтролируемым оборотом взрывчатых веществ, а также пропагандой асоциального поведения. Это однозначно не игра, это в чистом виде асоциальное поведение, которое у многих, особенно у подростков, может вызвать установку на неправомерное и социально опасное действие, вплоть до террористической окрашенности.
4.3. С правовой точки зрения в Российской Федерации не разрешено свободное использование взрывчатых веществ.  Формально рекламны ролик призывает к профанации лицензируемой государством разрешительной деятельности по использованию взрывчатых веществ. Законодательство Российской Федерации в области безопасности взрывчатых веществ и изделий состоит из ряда норм Конституции России, Уголовного кодекса РФ и Кодекса об административных правонарушения РФ Постановление Пленума Верховного Суда Российской Федерации от 12 марта 2002 г. N 5 «правилО судебной практике по делам о хищении, вымогательстве и незаконном обороте оружия, боеприпасов, взрывчатых веществ и взрывных устройств», из Федеральных законов “О техническом регулировании”, “О промышленной безопасности опасных производственных объектов”, “О защите населения и территорий от чрезвычайных ситуаций природного и техногенного характера”, “Об основах охраны труда в Российской Федерации” и иных Федеральных законов, Указов Президента Российской Федерации, Постановлений Правительства Российской Федерации, а также специального технического регламента “О безопасности взрывчатых веществ и содержащих их изделий, процессов их производства, применения, хранения, перевозки, реализации и утилизации”. Уголовный кодекс РФ в Особенной части в разделе «Преступления против общественной безопасности и общественного порядка» содержит ряд норм, регулирующих отношения в сфере оборота взрывчатых веществ. Например, ст. 218 «Нарушение правил учета, хранения, перевозки и использования взрывчатых, легковоспламеняющихся веществ и пиротехнических изделий» гласит «Нарушение правил учета, хранения, перевозки и использования взрывчатых, легковоспламеняющихся веществ и пиротехнических изделий, а также незаконная пересылка этих веществ по почте или багажом, если эти деяния повлекли по неосторожности причинение тяжкого вреда здоровью или смерть человека, - наказываются ограничением свободы на срок до пяти лет либо лишением свободы на срок до пяти лет с лишением права занимать определенные должности или заниматься определенной деятельностью на срок до трех лет или без такового». Статья 222. «Незаконные приобретение, передача, сбыт, хранение, перевозка или ношение оружия, его основных частей, боеприпасов, взрывчатых веществ и взрывных устройств» гласит «Незаконные приобретение, передача, сбыт, хранение, перевозка или ношение огнестрельного оружия, его основных частей, боеприпасов (за исключением гражданского гладкоствольного, его основных частей и боеприпасов к нему), взрывчатых веществ или взрывных устройств - наказываются ограничением свободы на срок до трех лет, либо арестом на срок до шести месяцев, либо лишением свободы на срок до четырех лет со штрафом в размере до восьмидесяти тысяч рублей или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период до трех месяцев либо без такового. Те же деяния, совершенные группой лиц по предварительному сговору, - наказываются лишением свободы на срок от двух до шести лет. Деяния, предусмотренные частями первой или второй настоящей статьи, совершенные организованной группой, -наказываются лишением свободы на срок от пяти до восьми лет». Статья 226 «Хищение либо вымогательство оружия, боеприпасов, взрывчатых веществ и взрывных устройств» гласит «Хищение либо вымогательство огнестрельного оружия, комплектующих деталей к нему, боеприпасов, взрывчатых веществ или взрывных устройств - наказываются лишением свободы на срок от трех до семи лет. Хищение либо вымогательство ядерного, химического или других видов оружия массового поражения, а равно материалов или оборудования, которые могут быть использованы при создании оружия массового поражения, - наказываются лишением свободы на срок от пяти до десяти лет.  Деяния, предусмотренные частями первой или второй настоящей статьи, если они совершены: а) группой лиц по предварительному сговору; в) лицом с использованием своего служебного положения; г) с применением насилия, не опасного для жизни или здоровья, либо с угрозой применения такого насилия, - наказываются лишением свободы на срок от пяти до двенадцати лет со штрафом в размере до пятисот тысяч рублей или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период до трех лет либо без такового. Деяния, предусмотренные частями первой, второй или третьей настоящей статьи, если они совершены: а) организованной группой; б) с применением насилия, опасного для жизни или здоровья, либо с угрозой применения такого насилия, - наказываются лишением свободы на срок от восьми до пятнадцати лет со штрафом в размере до пятисот тысяч рублей или в размере заработной платы или иного дохода осужденного за период до трех лет либо без такового». Ст. 256 УК РФ  «Незаконная добыча водных животных и растений» гласит «Незаконная добыча рыбы наказывается:- штрафом в размере от двухсот до пятисот минимальных размеров оплаты труда, заработной платы или иного дохода осужденного за период от двух до пяти месяцев; - либо исправительными работами на срок до двух лет; - либо арестом на срок от четырех до шести месяцев. Кодекс об административных правонарушениях РФ предусматривает в ст. 8.14. «Нарушение правил водопользования» в ч. 2. содержит норму «Нарушение  водопользования при добыче полезных ископаемых, торфа, сапропеля на водных объектах, а равно при возведении и эксплуатации подводных и надводных сооружений, при осуществлении рыболовства, судоходства, прокладке и эксплуатации нефтепроводов и других продуктопроводов, проведении дноуглубительных, взрывных и иных работ либо при строительстве или эксплуатации дамб, портовых и иных сооружений - влечет наложение административного штрафа на граждан в размере от одной тысячи пятисот до двух тысяч рублей; на должностных лиц - от трех тысяч до четырех тысяч рублей; на юридических лиц - от тридцати тысяч до сорока тысяч рублей». Ст. 8.38. «Нарушение правил охраны водных биологических ресурсов» предусматривает отвественость за «Производство сплава древесины, строительство мостов, дамб, транспортировка древесины или других лесных ресурсов, осуществление взрывных или иных работ, а равно эксплуатация водозаборных сооружений и перекачивающих механизмов с нарушением правил охраны водных биологических ресурсов, если хотя бы одно из этих действий может повлечь массовую гибель рыбы или других водных животных, уничтожение в значительных размерах кормовых запасов либо иные тяжкие последствия, - влечет наложение административного штрафа на граждан в размере от двух тысяч до трех тысяч рублей; на должностных лиц - от десяти тысяч до пятнадцати тысяч рублей; на лиц, осуществляющих предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, - от десяти тысяч до пятнадцати тысяч рублей или административное приостановление деятельности на срок до девяноста суток; на юридических лиц - от ста тысяч до двухсот тысяч рублей или административное приостановление деятельности на срок до девяноста суток». Ст. 9.1. КоАП РФ «Нарушение требований промышленной безопасности или условий лицензий на осуществление видов деятельности в области промышленной безопасности опасных производственных объектов» ответственность за нарушение требований промышленной безопасности к получению, использованию, переработке, хранению, транспортировке, уничтожению и учету взрывчатых веществ на опасных производственных объектах, которая влечет влечет наложение административного штрафа на граждан в размере от одной тысячи пятисот до двух тысяч рублей; на должностных лиц - от трех тысяч до четырех тысяч рублей; на юридических лиц - от тридцати тысяч до сорока тысяч рублей или административное приостановление деятельности на срок до девяноста суток. Грубое нарушение условий, предусмотренных лицензией на осуществление видов деятельности в области промышленной безопасности опасных производственных объектов, влечет за собой наложение административного штрафа на лиц, осуществляющих предпринимательскую деятельность без образования юридического лица, в размере от трех тысяч до четырех тысяч рублей или административное приостановление деятельности на срок до девяноста суток; на должностных лиц - от трех тысяч до четырех тысяч рублей; на юридических лиц - от тридцати тысяч до сорока тысяч рублей или административное приостановление деятельности на срок до девяноста суток. Административно-правовой режим по отношению к обороту оружия и взрывчатых веществ представляет собой сложное, комплексное правовое воздействие, состоящее из различных приемов и средств, направленных на достижение установленного правопорядка и позволяющих обеспечить безопасное обращение взрывчатых веществ в интересах граждан, государства и общества. В обеспечении формирования и реализации административно-правовых режимов оборота взрывчатых веществ доминирующее значение имеют нормы административного права, но не менее важную роль выполняют организационные, материально-технические, информационные и иные механизмы, влияющие на эффективность функционирования административно-правовых режимов. С помощью набора административно-правовых норм и актов устанавливаются режимные правила поведения граждан, должностных и юридических лиц, а также их ответственность за нарушение этих правил. Организационные, материально-технические, информационные гарантии способствуют повышению эффективности правоприменительной деятельности органов исполнительной власти по обеспечению выполнения или соблюдения предусмотренных административно-правовым режимом обязанностей, запретов и ограничений. В случае в обсуждаемой рекламой имеет место антиреклама в связи с административно-правовыми, организационными, материально-техническими, информационными и иными аспектами общественной безопасности, связанной с оборотом взрывчатых веществ. Наряду с уголовной и дисциплинарной ответственностью за правонарушению, связанные с оборотом взрывчатых веществ существуют также дисциплинарная и гражданская ответственность. Данный рекламный ролик нарушает также требования: абз. 1-2 ч. 4 ст. 5 ФЗ «О рекламе» от 13 марта 2006 года N 38-ФЗ, поскольку призывает к совершению противоправных действий, связанных с неправомерным обращением  со взрывчатами веществами; абз 4 ч. 4 ст. 5 ФЗ «О рекламе» поскольку фразой «Для тех, КОМУ ПО зубам» формирует негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами; п. 3 ст. 7 ФЗ «О рекламе» в части рекламы взрывчатых веществ и материалов, за исключением пиротехнических изделий; п. 6 ст. 10 ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» от 27 июля 2006 г. № 149-ФЗ, согласно которой запрещается распространение информации, которая направлена на пропаганду войны, разжигание национальной, расовой или религиозной ненависти и вражды, а также иной информации, за распространение которой предусмотрена уголовная или административная ответственность.
4.4. С точки зрения профессиональной рекламной деятельности можно говорить о том, что, несмотря на то, что рекламный ролик сделан качественно, его содержание и направленность является сомнительной. Используемый разработчиками видеоряд не принципиален, раньше Экспертной комиссией чаще оценивалась нравственность подача рекламы через пограничное с порнографическим эротическое изображение обнаженной натуры, теперь в ролике «одетые мужики в ушанках» совершают безнравственные и противоправные деяния Важным останься аморальный контекст этих образов. «Кириешки» соревнуются со своими снековыми конкурентами, у которых в рекламе то «охрустенный» Александр Невский,  то Петр I с фривольно-питейными пивными рекламными рядами, которые мало соответствуют напр., немецкой пивной традиции, то кто-то еще. Они конкурируют между собой. Поэтому все готовы дойти до последней точки безнравственности, лишь бы достичь результатов по продвижению своих продуктов и утолить своё рекламное тщеславие.  Данный сюжет может перекликаться по результатам с ситуацией, возникшей в связи с трагическим терактом в США 11 сентября. За год до теракта вышел фильм, где был сходный по содержанию сюжет. Самолеты врезались в эти башни Нью-Йорка. Террористы-боевики Бен Ладана сообщали о том, что они взяли это прямо из фильма, так сказать использовали  «хорошую» идею. В российской действительности может получиться такой же результат, т.е. подобные рекламные продукты вполне могут подтолкнуть людей к таким действиям. Еще в 2001 году в Петербурге появилась социальная реклама по борьбе с терроризмом. Как раз тогда были совершены теракты в Москве и Петербурге. В рамках профилактики терроризмом в Петербурге тогда были размещены рекламные продукты, на которых была изображена нарисованная детской рукой большая бомба, перечеркнутая красным крестом, сопровождаемая надписью: «Я против терроризма». Проведя анализ результатов использования данной социальной рекламы ГУВД ЛО и СПб пришло к неожиданному выводу о том, что втрое увеличилось количество поджогов подростками урн и мест сбора бытовых отходов, а также взрывов всего, что только возможно – банок с лаком и красками, баллончиков с газом и иными взрывчатыми веществами. Психология детского восприятия такова, что дети не видят запрещающего знака. Они видят только бомбу – то что крупнее, заметнее, интереснее и привлекательнее для них. Провокационность же рассматриваемой рекламы состоит еще и в том, что доступность «Кириешек» может ассоциироваться с доступностью подобных «развлечений». Это также возможность провокации на «слабо!?». Таким образом, реклама самых дешевых, общедоступных сухариков, вполне может ассоциироваться с установкой на то, что «игра» с использованием взрывчатых веществ - это также просто и доступно. Такое впечатление, что заказчиками рассматриваемой рекламы являются даже не производители снековой продукции и пива – а подпольные производители взрывчатых веществ. Это еще одна инструкция для террористов как использовать взрывчатые вещества и средства их инициации. Можно остановить кадр и просто посмотреть, как это делается. Таким образом реклама ориентирована не столько на увеличение потребления рекламируемого продукта, сколько на формирование поведенческого стереотипа «сильного мужика» которому даже в игре «Морской бой» можно использовать такие инновационные модели, как неограниченное использование в обыденной игре взрывчатых веществ, сопряженное с нанесением вреда природе, флоре и фауне. Ему можно это делать и зимой на льду в формате «Морского боя» и летом на водоёме или на поле в формате «Крестики-Нолики». Ну а сухарики ему  даются «на закуску» к подобным неправомерным и общественно-опасным формам проведения досуга. И если сухарики участникам рекламного ролика «по зубам», то не исключено, что они сами могут оказаться «не по зубам» контролирующим и надзорным органам. По сути – это использование средств рекламы для пропаганды правового беспредела, грубейших нарушений норм проведения взрывных работ и общественной безопасности. Даже использование подстрочной надписи «Действия выполнены профессионалами, на пытайтесь повторить»  не снижает неправомерности подобного поведения. Действующее административное и уголовное законодательство применимо к «игрокам» как в части гипотезы, диспозиции и санкции, так вины и умысла. 
4.5. С точки зрения общей и специальной культуры – информационный продукт явно противоречит культуре рыбной ловли, игровой культуре, культуре досуга, а также культуре и безопасности труда с использованием взрывчатых веществ.
4.6. С точки зрения этичности и нравственности рассматриваемого рекламного продукта можно говорить о том, что пропаганда антиэкологических преступлений и неконтролируемого использования взрывчатых веществ для развлечения – крайне сомнительный этический  код, формирующий установку на безнравственное поведение. Основой слоган видеоряда «Для тех, кому по зубам» содержит фрагмент «КОМУ ПО», что явно мотивирует потребителя на безразличное отношение к нормам поведения и морали.
4.7. С точки зрения педагогики и российских образовательных стандартов рекламный материал  необходимо говорить о том, что эта реклама распространяется в максимально широкой среде пользования, а значит, она попала и в детско-юношескую аудиторию. Для них это самый настоящий мотивационный образ поведения, а из ролика мы видим, что им рекомендуется несанкционированно, мало того, бездумно использовать взрывчатые вещества.  Опасность этого ролика увеличивается тем, что в данном ролике участвуют взрослые, профессионалы. Призывая не повторять подобную игру, они тем самым реально наиболее наглядным образом провоцируют подростков на повторение подобной игры. Содержание рекламы явно противоречит нормам и стандартам экологического, а также в области ОБЖ, обществоведения и права - воспитания, просвещения и образования, навязывает девиантные формы поведения, опасные для здоровья и безопасности  детей и молодежи.   
4.8. С точки зрения традиционных конфессий, исследуемый рекламный продукт однозначно признан и бездуховным и безнравственным, подрывающим основы веры и религии любой традиционной конфессии, противоречащим основным  постулатам и догматам добродетели и веры.
Заключение Экспертной комиссии
Руководствуясь пунктами 2.2 и 2.3 Положения об Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации в связи с указанными выше факторами Экспертная комиссия признает безнравственным содержание видеоролика «Морской бой» рекламной кампании сухариков «Кириешки», выпускаемых ЗАО Управляющая Компания «Сибирский Берег».

Исходя из вышеозначенного и руководствуясь п. 3.1 и 4.1 Положения об Экспертной комиссии по вопросам нравственности социальной информации
Экспертная комиссия рекомендует
Поручить МОО «Национальный совет социальной информации» направить настоящее заключение в МЧС России и Комитет по безопасности Государственной Думы Федерального Собрания Российской Федерации, а также в уполномоченные органы государственной власти, осуществляющие контроль в сферах экологии, технического регулирования, оборота взрывчатых веществ и пр. за рекламной и коммуникационной деятельностью,  в руководящие органы российского медиа-сообщества, юридическим лицам, осуществившим производство и распространение видеоролика «Морской бой» рекламной кампании сухариков «Кириешки», выпускаемых ЗАО Управляющая Компания «Сибирский Берег» с целью прекращения распространения данного безнравственного информационного продукта, наносящего вред здоровью, нравственному и духовному развитию детей (ст. 14 Федерального закона «Об основных гарантиях прав ребенка в РФ»  от 03.07.1998).
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